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Zehnte CPM - Collection Premiére Moscow endet mit sieben Prozent
Besucherplus

Einkaufer aus den russischen Region besuchen verstiarkt Osteuropas
fliihrende Modefachmesse

Ein Viertel mehr Aussteller und Kollektionen, 16 Prozent mehr Ausstellerfléche,
sieben Prozent mehr Besucher und eine gute, geschaftige Stimmung in den Hallen.
Die am Freitag zu Ende gegangene zehnte Auflage der CPM — Collection Premiere
Moscow (26. bis 29. Februar) hielt auf ganzer Linie, was man von einem Jubilar
erwarten kann. Nach vorldufigen Angaben des Dusseldorfer Veranstalters Igedo
Company besuchten Gber 18.000 registrierte Einkdufer Osteuropas fuhrende
Modemesse und informierten sich Uber die rund 1.500 prasentierten Aussteller und
Kollektionen der Saison Herbst/Winter 2008/2009. Fast jeder Finfte von ihnen kam
aus dem Ausland, vor allem aus den angrenzenden GUS-Staaten (alle
Vergleichszahlen bezogen auf Vorjahresveranstaltung Februar 2007).

Gut zwei Drittel der im Rahmen einer reprdsentativen Erhebung befragten Aussteller
gab an, nochmalig eine klare Professionalisierung auf Einkauferseite festgestellt zu
haben. Uber 70 Prozent der Einkaufer auf der CPM waren Orderentscheider. Rund
40 Prozent der Besucher kamen aus Moskau und dem Moskauer Umland, 60
Prozent aus dem Ubrigen Russland und den angrenzenden osteuropadischen und
zentralasiatischen Staaten. Vor allem aus den Regionen um Sankt Petersburg,
Nizhny Novgorod und dem ostsibirischen Khabarovsk verzeichnete die CPM
Uberdurchschnittliche Besucherzuwachse.

,Der russische Modemarkt und mit ihm die CPM entwickeln sich weiterhin sehr
dynamisch. Dies spiegelt sich in der Rekordbeteiligung an der zehnten CPM und
dem sich abzeichnenden weiteren Wachstum in allen Segmenten wider”, erklarte
lgedo-Geschaftsfuhrer Frank Hartmann am vierten und letzten Messetag. ,Die
Stimmung in den Messehallen war wieder ausgezeichnet, auf den Standen wurde
intensiv gearbeitet. Die CPM hat ihre Rolle als fihrende Modefachmesse Osteuropas
eindrucksvoll unterstrichen und noch weiter ausgebaut”, so Frank Hartmann weiter.

Fur fachhandelsstarke Marken und internationale Brands wie Baumler, Bugatti, Casa
Moda, Daniel Hechter, Gardeur, Lerros, Otto Kern, Roeckl oder die Steilmann-
Gruppe zahlt die CPM zu den gesetzten Terminen der Ordersaison. Aber auch
Marken wie Attila, Bertolo Cashmere, Caramelo, die Claire Group, Crea Concept,
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Didier Parakian, Fontanelli, Fuego, Grinvest, Kaffe & Cream, Matex, NUmph, Trapper
oder Tricot Chic erreichen durch ihre Prasenz auf der CPM — Collection Premiere
Moscow neue Einkduferzielgruppen aus der gesamten GUS. Der unverminderte
wirtschaftliche Aufschwung und der konsumtive Nachholbedarf in der Bevolkerung
ziehen vor allem das Interesse der auslandischen Modelabels auf den russischen
Markt.

.Die CPM hat sich langst als feste Plattform fur das Modebusiness in Russland
durchgesetzt”, so Jack Geula von der Frankfurter Agentur Muschel, die mit Marken
wie Bogner Jeans, Lagerfeld, Barutti, Joker Jeans oder Guy Laroche auf der CPM
vertreten war. ,Die gute Frequenz qualifizierter und lernbereiter Partner eréffnet ein
beeindruckendes Potenzial fir Geschaftsanbahnung und den erfolgreichen Absatz
auf dem gesamten russischen Markt.”

,Fast drei Viertel der Einkaufer treffen auf der CPM — Collection Premiére Moscow
ihre wichtigste Orderentscheidung fur die kommende Saison”, erganzte CPM-
Projektleiter Christian Kasch. ,Viele von ihnen besuchen auch die groBen
Modemessen in Dusseldorf. Aber vor allem fur Einkdufer aus den Regionen mit ihren
vielen Millionenstadten wird die CPM auf Grund der leichten Erreichbarkeit und den
nicht vorhandenen Sprachbarrieren immer interessanter.”

Eine zufrieden stellende Premiere feierte neben dem Bereich ,CPM — Accessories &
Shoes’ auch das Segment ,CPM Store Concept’, das den wachsenden Markt der
Flachensysteme in den Fokus rickt. Die ,CPM Store Concept’ bot erstmals einen
Marktplatz fur Systemanbieter aus Industrie und Handel, die mit bestehenden oder
neu zu akquirierenden Fachhandelskreisen Flachenbewirtschaftungssysteme
verwirklichen mochten. ,,Wir haben auf der CPM sehr gute Kontakte zu Shopping
Centern, Entwicklern und potenziellen Kunden aus ganz Russland und den
Nachbarlandern kntpfen kénnen”, fasste Stephan Wolfer, Area General Manager
Central Eastern von Triumph, den Messeverlauf zusammen. ,Aus Samara,
Jekatarinenburg, Chita, Wladiwostok und vielen anderen Stadten kamen die
Besucher. Fir uns ist die CPM eine tragfahige Plattform fir unsere Expansion in
diesen Madrkten.”

Im Bereich ,CPM Kids’ war wieder das , who is who" der Baby- und Kindermode mit
Ausstellern wie Hallo Kitty, Trussardi, Patrizia Pepe, Cristina Effe, Historic Research
und vielen weiteren namhaften Ausstellern vertreten, im Bereich ,CPM Lingerie’
Labels wie Daniel Hechter, Parah, Liberty oder Feraud und der Bereich ,CPM Young
Fashion’ bot Marken wie Patrizia Pepe und Converse eine effiziente Arbeits- und
Informationsplattform.
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Wie sich bereits auf den Igedo Fashion Fairs in Dusseldorf abzeichnete, liegt
Russland nach wie vor im Trend und speziell in Moskau spielt die Mode eine
immens wichtige Rolle. In den letzten Jahren hat sich in Moskau eine
konsumfreudige und modische Mittelschicht herauskristallisiert, von dem
insbesondere der Modehandel enorm profitiert hat. Die CPM — Collection Premiere
Moscow reagiert mit der VergréBerung der Ausstellungsflache und dem stetigen
Ausbau der Segmente flexibel auf die Bedirfnisse des Marktes. Der Entwicklung der
CPM in den vergangenen funf Jahren zeigt, dass Aussteller und Einkdufer die Messe
als optimale Plattform zur Pflege bestehender Kontakte als auch zur Suche nach
neuen Distributionspartnern, aber auch als Ideenpool und Inspirationsquelle nutzen.

Die elfte Auflage der CPM — Collection Premiere Moscow findet vom 10. bis 13.
September 2008 auf dem Moskauer Messegeldnde Krasnaya Presnaja Expocentr
statt.

Weitere Informationen zur CPM - Collection Premiére Moscow sowie zu allen
anderen Aktivitaten der Igedo Company finden Sie im Internet unter:

www.igedo.com
WWW.CPM-MOSCOW.COm
WWW.CPM-MOSCOW.ru

Moskau, 29. Februar 2008
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